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LA CAMPANA
[ ]

EL SECTOR CEMENTO INGRESA A LA TANDA PUBLICITARIA CON CEMENTOS LIMA, A TRAVES,
DE SU MARCA SOL. SE TRATA DE LA PRIMERA CAMPANA MASIVA DE CEMENTOS EN EL PERU.
EN MEXICO Y COLOMBIA, CON ALTOS INDICES DE CONSTRUCCION, ES ALGO COMUN

El mercado
es tradicional

Para alguien que esta en el
sector, es raro ver comerciales
deestetipo, dadoquelos princi-
pales insumos de construccion
cuentan con una demanda fija
que no necesita ninguna publi-
cidad.Pornuestraformadesery
trabajar, creoque en este sector
somosbastantetradicionales, o
sea, preferimos marcas conoci-
das que otras por conocer.

—COCO

Falta ponerle
mas corazon

CementosLimacumplecon
asegurarse el posicionamiento
de ser el primero en la mente
conalgunos beneficios comu-
nicados con cierta creatividad,
perodejaabiertalapuertapara
que lacompetenciase gane el
corazoén del consumidor. Hay

Ya nos tocé. Los indices de construccion estan obli-
gando aempresas como Cementos Limaa enamorara
sus consumidores antes de que empresas como
Cemex, con experiencia en el tema, lo hagan primero.

un vacio que seria interesante
ver quién aprovecha la opor-
tunidad. Esperaba mas de
una empresa casi icono en el
sector, pero al menos se ve
que estan empezando.
—MART{N MALPARTIDA

Cementos Lima
se pone a la moda

En el mundo hace tiempo
se pusieron las pilas. Las
demandasfijas no existen. Los
negocios que perduraran son

los que crean marca.
—ANONYMOUS.

Cementos Lima
esta posicionado

Esta en algo el comercial.
La gente ala hora que cons-
truye su casa ya por cos-
tumbre se compra su costal
de cemento fabricado por
Cementos Lima. O sea que
como cliente te llevas buen
producto paratu vivienda.
—TREMENDO MANGANZON

Publico dificil

Muy inteligente, pues esun
buen momento para sacarun
comercial muy potente y bien
hecho. Buen esfuerzo. Es dificil
comunicarse con ese publico
objetivo de una manera ele-
gante y sobria y sin hacer ni

caeren ‘pacharacadas’.
—EL LLENA TECHOS

LA RESPUESTA

ALEJANDRO LA TORRE,

DIRECTOR CREATIVO DE MAYO DRAFT FCB

Queriamos dar
un mensaje clarisimo

El objetivo fue generar
una mayor cercania
de la marca hacia los
usuarios del producto
(albadniles y maestros
de obra) asi como para
el gran consumidor, es
decir, las personas que
autoconstruyen su vi-
vienda.

El enfoque creativo
se bas6 en hacer una
campana claray directa,
resaltando el beneficio
de Cementos Lima: “de
la fabrica a tus manos”.
La ejecucion del comer-

cial aposto por llevar el
proceso de fabricacién a
todas las calles de Lima,
es decir “directamente a
lasobras”, donde se des-
tacan todos los tipos de
construcciones. Desde
las grandes hasta las pe-
quenas.

@ » ZONABLOGS

Vealacampafaenelblogde
publicidad de EIComercio

» http://blogs.elcomercio.com.pe/
publicidadymkt

EStiV3| Alemén B MW 08 Del lunes 10 al domingo 16 de noviembre

Disfrute beneficios exclusivos con las comodidades
que le ofrece Inchcape Motors Peru.

B Atencion personalizada.
= Pruebas de manejo.

Inchcape Motors
Peri
%

El placer
de conducir

m Beneficios exclusivos en toda la gama de modelos BMW.

Lo esperamos de 9a.m.a6 p.m.
Republica de Panama 3330 San Isidro/ T 222 3434.

BMW utiliza combustibles

V Tipo de cambio referencial:S/.3.00.10 autos disponibles en stock, BMW Serie 1 desde US$ 29 900 6 5/.89 700, BMW Serie 3 desde

A PRIMAX US$ 38000 6 S/.114 000, BMW Serie 5 desde US$ 61 000 6 S/.183 000, BMW X3 desde US$ 51 500 6 S/.154 500 y BMW X5 desde
US$ 80000 6 S/. 240 000. Promocién valida del 10 al 16 de noviembre. Entrega inmediata. Foto referencial.




